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INTRODUCCION

El Observatorio Cetelem presenta en febrero de 2025 una nueva edicion del barometro mensual, informe en el que analizamos entre otras
cuestiones, la percepcion economica de los espaioles, su intencion de ahorro, asi como Su intencion de compra en varios sectores.

Los datos analizados y las reflexiones mostradas en esta edicion de EI Observatorio Cetelem, se han obtenido a partir de la realizacion de una
encuesta online realizada por la empresa Invesmarket:

Metodologia online (CAWI)
- Universo: Poblacion mayor de 18 aos
- Ambito: Nacional
- Tamaiio de muestra: 1.000 encuestas
- Error muestral: =3,16% para datos globales
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ente: INE, Contabilidad Nacional de Espafia

SITUACION MACROECONOMICA

IPC
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SITUACION MACROECONOMICA

Evolucion anual del IPC O indice general

|a tasa anual del indice de Precios de Consumo (IPC) general
en el mes de enero jue del 2,3%, una décima superior a la
registrada el mes anterior.

Tasa anual del IPC
indice general y subyacente. Porcentaje

Los grupos que mds destacaron por su influencia en el
aumento de la tasa anual jueron:

*Transporte, cuya tasa anual se incremento siete décimas,
hasta el 1,3%. Este comportamiento se debic a la subida de
los precios de los carburantes y lubricantes para vehiculos
personales, frente a la bajada en enero de 2024.

S &8 % ¥ O3 ¥ O O3 Y Y LT ¥ 9 o9 - Y o
@ & £ L » £ 3 o a £ 3 o @ 4 *Vivienda, que situd su variacion anual en el 7.9% lo que
N E .0 — — .0 L. o [ = o — . P f
’ c W Gereral [ Subyacente ¢ supuso cinco décimas por encima de la del mes pasado.
. - Este aumento fue debido, en Su mayor parte, a la subida de
El ultimo dato se refiere al indicador adelantado. ) L .
los precios de a electricidad, mayor que en el mismo mes de
2024,

OBS3RVATORIO
Cetelem

BNP PARIBAS*
(Pl rensonaL rimance



» SITUACION MACROECONGMICA

Producto Interior Bruto. Volumen encadenado. Tasas de variacion intertrimestral (%)

Producto interior bruto. Cuarto trimestre 2024 El PIB fE[]iSU[j und variaci['ln d8| 018% en E| cuarto
Volumen encadenado. Tasas de variacion intertrimestral (%) trimestre fESDECtU al trimestre anterior en términos de
20 - : volumen. Esta tasa fue similara la del tercer trimestre.
16 -
1 la variacion interanual del PIB fue del 3.5%, también
. similar a 13 del trimestre precedente. la demanda
nacional aporté 3 puntos, siendo Ia aportacion de la
i demanda externa cercana a cero.
- la demanda nacional contribuyé con 12 puntos al
-8 crecimiento intertrimestral del PIB. Por su parte,
12 |la demanda externa aporté -04 puntos
-16 .
RS R PRI RN P C PR R AP R R SRR A Poragregadosdedemandgielgastoenconsumoﬁnal
cEEEEEEEEEECEEEEREEREEEER de los hogares crecio un 10% y el de
- EEEEEEEEEEEEEEE: las Administraciones Publicas un 04%. Por su parte,

la formacion bruta de capital registré una variacion del

28%.
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Fuerte: INE, Contebiicad Nedordl de Espafia

SITUACION MACROECONOMICA

Tasa de paro

16,3%

10,6%

El paro bajo en 158600 personas, hasta
2.390.500. En términos desestacionalizados
descendio un 3,63%. En los 12 Ultimos meses se
redujo en 265.300 personas. La tasa de paro fue
del 10,61% este trimestre, 39 centésimas menos
que en el anterior.

Por sectores, la ocupacion crecio  en
los Servicios (24.000 més), la Industria (7.000) y
la Agricultura (3.200). Y practicamente no varid
en la Construccion (600 mds).

El empleo privado bajé este trimestre en 15.600
personas, hasta 18.266.600. £l empleo publico
aumento en 30400, hasta 3.591.200.
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PERCEPCION ECONOMICA

DE LOS ESPANOLES




PERCEPCION ECONOMICA DE LOS ESPANOLES

Valore [a situacion general de su pais y su situacion personal con una nota del 1al 10

=== Situacién general === Situacion personal
del pais
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Ligeras mejoras de la valoracion personal y de la situacion general del pais

Los esparioles valoran mejor su situacion personal (6,45) que la general del pais (5,49). En este mes de febrero, la diferencia entre ambas es de 0,36 puntos. El indicador de la situacidn personal aumenta en 0,16 puntos respecto
al mes anterior (6,29). En el caso de la situacidn general se produce un aumento de 0,01 puntos (5,49) respecto al mes anterior.

Si realizamos una comparacion anual, respecto a febrero 2024:

= |anotaotorgadaa la situacion general se mantiene estable respecto a febrero 2024 (5,49)
= Enloque respectaa la valoracion de la situacion personal, en febrero del afio pasado la nota fue de un 6,52 siendo de un 6,45 el mismo mes de este 2025 lo que supone un descenso de 0,07 puntos.



PERCEPCION ECONOMICA DE LOS ESPANOLES

¢Enlos proximos 12 meses piensa que [a situacion general del pais...?
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Un 46,9% de espaioles opinan que la situacidn permanecerd estable, lo que supone un descenso de 34 puntos respecto al mes anterior

En cuanto a los espaiioles que estiman que la situacion general mejorard este mes de febrero se situa en un 25,7% con un aumento de 24 puntos sobre el mes anterior. Con relacién al mismo mes en 2024, desciende 1.3
puntos.

Los esparioles que consideran que la situacion general empeorard aumenta 1,1 puntos situdndose en 27,4%. Si lo comparamos con el mismo mes del afio 2024, el porcentaje desciende 0,2 puntos.



PERCEPCION ECONOMICA DE LOS ESPANOLES

En el 0ltimo mes, ;ha conseguido su unidad familiar ahorrar?

mmm % de los que han =% intencion de
ahorrado en el ultimo mes seguir ahorrando
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Disminucion del ahorro y aumento de la intencion del ahorro respecto al mes anterior

Un 48,6% de espafioles afirman haber ahorrado en el Gltimo mes, 3 puntos de descenso respecto al mes anterior. Si lo comparamos con el dato del mismo periodo del afio anterior, febrero de 2024, (45,2%), el porcentaje se
incrementa 34 puntos.

La intencion de seguir ahorrando aumenta en 3,6 puntos este mes, siendo un 46,5% los consumidores que manifiestan esta intencidn. Si lo comparamos con el dato de hace un afio, hay un aumento de 1,5 puntos porcentuales.



INTENCION DE COMPRA
DE LOS ESPANOLES




FLECTRODOMESTICOS Y TECNOLOGIA

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?

CANAL OFFLINE + ONLINE VARIACION
vs. ene. 2025 en p.p.

=== (Gama Blanca Gama Marrén e PAE === Climatizacion
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada
uno de los bienes y servicios que piensa 383¢ 2J1E
adquirir?

ME 365€
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- HABITAT
o o)

¢Piensa adaquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE VARIACION

vs. ene. 2025 en p.p.
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada
uno de los bienes y servicios que piensa
adquirir?

202€ 305€

242€
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- TECNOLOGIA
o o)

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE VARIACION

vs. ene. 2025 en p.p.

=== Tecnologia/Informatica Smartphone  e=e==Tablet
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada
uno de los bienes y servicios que piensa
adquirir?

@ 326€ . J10€
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- SALUD
o o)

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE VARIACION

vs. ene. 2025 en p.p.

Tratamientos de belleza ~ e=memm Audifonia  e=mbe== Oftalmologia
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada
uno de los bienes y servicios que piensa
adquirir?
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- DEPORTES
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;Piensa adquirir en los praximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE VARIACION

vs. ene. 2025 en p.p.

e Textil deportes — elll== Bicis
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada
uno de los bienes y servicios que piensa
adquirir?
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- VIAJES
o o)

;Piensa adquirir en los praximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?

CANAL OFFLINE + ONLINE VARIACION
vs. ene. 2025 en p.p.
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada
uno de los bienes y servicios que piensa
adquirir?
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SINTESIS INTENCIONES DE COMPRA
G o

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?

En febrero de 2025, el Top 5 en intenciones de compra para los Si distinguimos por canales:

proximos tres meses son:
. 18,3%
- Textil deportes: 24,6% Top 5 canal online:
- Turismo: 22,6% - Turismo: 18,3%
- Tecnologia/informética: 19,7% - Tecnologia/Informética: 10,9% o
- (ama Blanca: 174% - Textil deportes: 104%
- Muebles y decoracidn.. 16,6% - Gama Blanca: 6,/%

- Muebles: 6,6%

Turismo Tecnol./Inform. Textil deportes Gama Blanca Muebles/c.y
dec.

24,6%

e o Top 5 canal offline: 14,2%
: - Textil deportes: 14.2%
- Gama Blanca. 10,/%
- Tratamientos de belleza: 10,6%
- Muebles: 10,0%
- Tecnologia/Informética; 8,8%

8,8%

T T
Textil deportes Turismo Tecnol./Inform. Gama Blanca Muebles/c.y & «
dec. &°
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