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[EW INTRODUCCION

EL Observatorio Cetelem presenta en junio de 2026, una nueva edicion del barémetro mensval,
informe en el que analizamos entre otras cuestiones, la percepcidon economica de los espanoles,
su intencion de ahorro, asi como su intencion de compra en varios sectores.

Los datos analizados y las reflexiones mostradas en esta edicion de EL Observatorio Cetelem, se
han obtenido a partir de la realizacion de una encuesta online realizada por la empresa
Invesmarket:

Metodologia online (CAWI)
-Universo: Poblacién mayor de 18 anos
-Ambito: Nacional
-Tamano de muestra: 1.000 encuestas
-Error muestral: +3,16% para datos globales
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SITUACION MACROECONOMICA

Evoluciénanual del IPC ®indice general

2 e La inflacion anval estimada del IPC en junio de 2026 es
del 3,2%, de acuerdo con el indicador adelantado
indice general y subyacente. Porcentaje elaborado por el INE.

Este indicador proporciona un avance del IPC que, en caso de
confirmarse, supondria que la tasa anual se mantiene

estable, ya que en el mes de mayo esta variacion fue también
del 3,2%.

En este comportamiento destaca la influencia al alza de la
electricidad y el gas, cuyos precios aumentan mas que en
junio de 2025.

Por su parte, afectan a la baja los combustibles y lubricantes
para vehiculos personales, que disminuyen sus precios frente
a la subida de junio del aio pasado.

La tasa de variacion anual estimada de la inflacion
| T | T | | | | | | | | T | T | 1 | | . s .
subyacente (indice general sin alimentos no elaborados ni
productos energéticos) disminuye una décima, hasta el 2,9%.
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SITUACION MACROECONOMICA

Producto Interior Bruto

Volumen encadenado. Tasa de variacion intertrimestral (%)

Producto interior bruto
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El Producto Interior Bruto (PIB), medido en términos de
volumen, aumento un 0,6% en el primer trimestre
respecto al trimestre anterior. Esta tasa fue dos décimas
menor que la del cuarto trimestre de 2025.

La demanda nacional aporté 0,5 puntos al crecimiento
intertrimestral del PIB. Por su parte, la demanda externa
tuvo una contribucion de 0,1 puntos.

Por agregados de demanda, el gasto en consumo final de
los hogares se incrementé un 0,6% y el de las
Administraciones Publicas un 0,5%. Por su parte, la
formacién bruta de capital registré una variacion del 0,1%.

Las exportaciones de bienes y servicios presentaron una
tasa intertrimestral del -0,6%, lo que supuso 1,3 puntos
menos que en el cuarto trimestre. Por su parte, las
importaciones registraron una variacion del -1,0%, tasa
2,2 puntos menor que la del trimestre precedente.

Fuente: (INE)
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SITUACION MACROECONOMICA

Producto Interior Bruto
Volumen encadenado. Tasa de variacion anual (%)
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La variacion interanual del PIB fue del 2,7% este trimestre, una
décima mas que la del trimestre precedente.

La demanda nacional contribuy6 con 3,5 puntos al crecimiento
interanual del PIB. Por su parte, la demanda externa aporté -0,8
puntos.

Por agregados de demanda, el gasto en consumo final tuvo una
evolucidn similar a la del trimestre anterior, al crecer un 3,0%
interanual. EL de los hogares presentd una tasa del 3,2%,
superando en una décima a la del trimestre anterior; y el de
las Administraciones Publicas aument6 un 2,4%, una décima
menos que en el trimestre precedente.

Por su parte, la formacién bruta de capital registré una
variacion del 5,8%, tasa una décima superior a la del trimestre
anterior.

Las exportaciones de bienes y servicios crecieron un 0,8%
interanual, 2,9 puntos menos que en el cuarto trimestre de
2025. Por su parte, las importaciones registraron una variacion
del 3,2%, tasa 3,4 puntos inferior a la del trimestre precedente.

Fuente: (INE)
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SITUACION MACROECONOMICA

Tasa de paro

1800% La tasa de paro fue del 10,83% este trimestre,

90 centésimas mas que en el anterior.
16,00%
El nUmero de ocupados disminuy6 en 170.300
14,00% personas respecto al trimestre anterior y se situd en
22.293.000. En términos desestacionalizados la tasa
12,00% 10.83% de variacion trimestral fue del 0,43%. El empleo
' creci6 en 527.600 personas en los 12 Ultimos meses.
10,00% El paro subi6 en 231.500 personas, hasta 2.708.600.
En términos desestacionalizados descendid un 0,40%.
8,00% En los 12 dltimos meses se redujo en 80.600
personas.
6,00%
El nUmero de activos creci6 en 61.200, hasta
4,00% 25.001.600. En el dltimo afo aumentd en 447.000
personas.

2,00% Fuente (INE)
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o PERCEPCION ECONOMICA DE LOS ESPANOLES

Valore conuna nota del1al10...

=t Situacion general === Situacion personal
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Reduccion de la valoracion de la situacion personaly de la general del pais

Los espafoles valoran mejor su situacion personal (6,57) que la general del pais (5,38). En este mes de junio, la diferencia entre ambas es de 1,19 puntos.

El indicador de la situacion personal desciende 0,03 puntos respecto al mes anterior (6,60). En el caso de la situacion general disminuye 0,11 puntos (5,38) respecto
al mes anterior.

Como comentarios generales se puede afirmar:
- Estabilidad relativa en la situacion personal: La percepcidn de la situacion personal se mantiene en valores altos y relativamente estables (entre 6,29 y 6,67).

- Mejor percepcion de situacion personal frente a la situacion general: La valoracion de la situacion general del pais es sistematicamente inferior a la situacion
personal, con una diferencia media de aproximadamente 1 punto.

- El efecto de la guerra de Irdn no se percibe aun en las valoraciones (personal y general). Este hecho podria ser debido a la incertidumbre sobre la duracién de la
mismay la percepcidn latente de que se tratara de un conflicto de corta duracidn.



PERCEPCION ECONOMICA DE LOS ESPANOLES

¢Enlos proximos 12 meses piensa que la situacion general del pais...?

Mejorara =fli=Permanecera estable === Empeorara
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Ligero aumento del optimismo sobre la evolucidn de la situacién general en los préximos 12 meses.

Los espafoles que estiman que la situacion general mejorara este mes de junio se situa en un 25,0% con un aumento de 1,7 puntos sobre el mes
anterior. Con relacién al mismo mes en 2025, desciende 1,8 puntos.

Los que consideran que la situacién general empeorara disminuyen 0,4 puntos situandose en 35,7%. Si lo comparamos con el mismo mes del afo
2025, el porcentaje aumenta 6,6 puntos .

Por otro lado, un 39,3% de espanoles opinan que la situacién permanecera estable, lo que supone un descenso de 1,4 puntos respecto al mes
anterior.



PERCEPCION ECONOMICA DE LOS ESPANOLES

En él dltimo mes, ;ha conseguido su unidad familiar ahorrar?

60% - = % de los que han == intencion de

ahorrado en el ultimo mes seguir ahorrando
51,9% 53,3%

50,0% 50,2% 51,6%
J ’ 49,1% : 9> % 49,3%50,0% 49,8% 49,5% 49,4%59,2% 49 6% 50,1%49,7%
¥

48,6 48,8%

40%

20%

0% -
A A R AN A AR A AR VAR B AR A A AR AR A AR A A A A
> : $ K
NI AR R R é?ﬂ @*3; S LK & & & @SS @rﬁ $

Importante aumento de la intencion de ahorrary ligera disminucién del ahorro

Un 48,8% de espanoles afirman haber ahorrado en el dltimo mes, 0,9 puntos de reduccion respecto al mes anterior. Si lo comparamos con el dato del
mismo periodo del afio anterior, junio de 2025, (49,8%), el porcentaje disminuye 1,0 puntos.

La intencién de seguir ahorrando aumenta 6,1 puntos este mes, siendo un 45,2% los consumidores que manifiestan esta intencién. Si lo comparamos
con el dato de hace un afo, hay un descenso de 0.8 puntos porcentuales.
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— ELECTRODOMESTICOS Y TECNOLOGIA

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

VARIACION
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58/€
;Qué importe tiene pensado gastar en cada uno

de los bienes y servicios que piensa adquirir?
@ 144€
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HABITAT

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

VARIACION
vs. May 2026 en p.p.
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada uno
de los bienes y servicios que piensa adquirir?

27A€ 263€
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— TECNOLOGIA

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

VARIACION
==t== Tocnologia/Informatica Smartphone === Tablet \/s _May 2026 en D.Dp.
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457€

;Qué importe tiene pensado gastar en cada uno
de los bienes y servicios que piensa adquirir?
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;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

Tratamientos de belleza — = Audifonia — esebe=Oftalmologia
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada uno
de los bienes y servicios que piensa adquirir?

VARIACION
Vs .May 2026 en p.p.
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| DEPORTES
(o e

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

VARIACION
e Textil deportes === Bicis VS. May 2026 en p.p.
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada uno
de los bienes y servicios que piensa adquirir?

9 123€ /38€
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;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

VARIACION
vs. May 2026 en p.p.
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;Qué importe tiene pensado gastar en cada uno
de los bienes y servicios que piensa adquirir?

921€

OBS3RVATORIO
Cetelem

BNP PARIBAS*
(Pl rensonaL rimance



ﬁ

o SINTESIS INTENCIONES DE COMPRA

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios? CANAL OFFLINE + ONLINE

En junio de 2026, el Top 5 en intenciones de compra para los proximos
tres meses son:

Turisma: 27,3%

Textil deportes: 26,0%

Muebles y complementos: 21,3%
Tecnologia/Informatica: 18,8%
Gama Blanca: 16,6%

27,3%

26,0%

18,8%
16,6%

Turismo Textil deportes Muebles/c.y dec. Tecnol./Inform. Gama Blanca

Si distinguimos por canales:
Top 5 canal online: 23,4%

o Turismo: 234%

« Tecnologia/Informatica:T1,0% 110%  10,8% e
« Textil deportes: 10,8% :
* Muebles y complementos: 7,5%
¢ PAE 714% Turismo Tecnol./Inform. Textil depc:rtesI Muecllllesfc.y PAE
ec.
* Top 5 canal offline: 15.2% .
11,4%

* Textil deportes: 15,2% 8,5%
* Muebles y complementos.: 13,8%

* Tratamientos de belleza: 11.4%

° Gama Blanca 9,4% Textil deportes  Muebles/c.y Tratamientos deI Gama Blanca I PAE
o PAE 8,5% dec. belleza
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