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La iniciativa Interreg de Savoie-Mont Blanc y sus 
vecinos suizos pretende responder a la pregunta 
“¿Cómo desarrollar el consumo de productos loca-
les, especialmente con el objetivo turístico? “. En 
Suiza, la respuesta incluye la red de “Tavolatas”, 
posadas de granjas que ofrecen a sus visitantes 
menús preparados con productos locales de la 
granja o de la región.

El mismo objetivo para la ciudad de Florencia (Ita-
lia), que, ante el aumento de la comida rápida, 
pretende imponer un mínimo del 70% de los pro-
ductos locales en todos sus restaurantes.

¿Quién hubiera apostado hace 10 años a que los 
cosméticos formarían parte del movimiento neolo-
calista? Una integración ciertamente confidencial, 
pero con el mérito de existir. El aromaterapeuta Julien 
Kaibeck lo incorpora hoy y ofrece en slow-cosmeti-
que.com una gama completa de productos nece-
sarios para el diseño de productos de belleza para 
el hogar. El sitio destaca por indicar sistemática-
mente los lugares de producción, siendo estos últi-
mos prácticamente todos ubicados en Francia. Los 
productores también deben cumplir con una carta, 
que incluye un componente de “compra local”. Tam-
bién es digna de mención la marca Makesenz, cuyos 
productos se fabrican en su totalidad en su labora-
torio de Bruselas, o sus socios, todos ubicados en 
Bélgica.

Turismo

Cosméticos
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Hacer que las prendas tengan garantía local sigue 
siendo difícil, las fibras, la base de todos los tejidos, 
casi siempre se producen fuera de nuestras fronte-
ras. En la actualidad, solo la fibra de lino (de la cual 
Francia es el mayor productor del mundo) y el 
cáñamo están considerados en los proyectos que 
utilicen circuitos cortos para la fabricación de pren-
das de vestir. Pero existen iniciativas para revivir 
ciertos sectores a nivel local, especialmente el del 
algodón. Este es el caso del polo Jean Fil, cuyo 
diseño está hecho enteramente en Francia, “desde 
el campo hasta la confección”. El algodón cultivado 
en Gers será incluso vintage.

Suzanne Lee, diseñadora británica, va más allá. 
Según ella, el futuro de la producción textil es hiper-
local, ya que se llevará a cabo directamente en los 
hogares de los consumidores. En cualquier caso, 
esto es lo que propone a través del proyecto Bio-
Couture, que hace posible “crecer” sus propios teji-
dos a partir de microorganismos vivos.

En Noruega, el arquitecto Oystein Elgsaas ha logrado 
la hazaña de construir el primer rascacielos de 
madera en circuito corto: todos los actores del sec-
tor se encuentran en un radio de menos de 20 km. 
La torre más grande del mundo hecha completa-
mente de madera (85 m), la Torre Mjosa se inaugu-
rará en la primavera de 2019.

Otros materiales naturales se pueden utilizar para la 
construcción y se pueden integrar completamente 
con las estrategias locales. Ya presentes en 9 regio-
nes, los tribunales Chanvriers en Circuits producen 
cáñamo de granja que ellos mismos convierten en 
un material para la construcción ecológica (concreto 
de cáñamo) y desarrollan su comercialización en 
circuitos cortos de sectores locales.

Ropa

La construcción
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LOS PAÍSES DEL 
OBSERVATORIO
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29 %

64 %

39 %
56 %

7 %5 %

23 %

54 %

13 % 31 % 2 % 5 %

6,1 +0,3

6,6

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Alemania, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 55% 42%

Un objetivo que te 
propones 21% 26%

Un acto patriótico 32% 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 14% 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 14% 17%

Un efecto de moda 5% 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Alemania? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 89% 87%

Higiene y productos de 
belleza 70% 65%

El equipamiento de la 
casa 58% 60%

La ropa 54% 56%

Un coche 56% 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 40% 33%

+0,2

6,5 +0,3

23 %

12%

ALEMANIA

Aunque la principal potencia económica de Europa 
está mostrando algunos signos de desaceleración en el 
crecimiento, los alemanes comparten la sensación de que su 
país y su situación personal son buenas, en cualquier caso 
mejores que el promedio. En Alemania, el consumo local 
recibe el signifi cado de consumo regional, con una doble 
ambición: actuar por el medio ambiente y actuar como un 
ciudadano patriótico. Las industrias automotrices alemanas, 
particularmente mencionadas, tienen un brillante futuro por 
delante.

Media 17 paísesAlemania

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

+1,6 +1,8

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Alemania, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

=

- -7

Ha aumentado + -1

+6

+1

+2

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

33 %

44 %

23 %

85 % 64 %

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019
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40 %

55 %

39 %
56 %

5 %5 %

30%

27%

43%

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Austria, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 55 % 42%

Un objetivo que te 
propones 24 % 26%

Un acto patriótico 33 % 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 15 % 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 16 % 17%

Un efecto de moda 5 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Austria? (% «Consistentemente» o «a 
menudo»)

Productos alimenticios 85 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 57 % 65%

El equipamiento de la 
casa 45 % 60%

La ropa 38 % 56%

Un coche 25 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 26 % 33%

79 % 64 % 20 % 31 % 1 % 5 %

6,1 +0,3

5,4 +0,1

6,7 +0,2

6,5 +0,1

12 %

AUSTRIA

33%

44%

23%

A medida que Austria completa su mandato de gobierno 
europeo, sus habitantes analizan su situación personal y 
nacional con confi anza. Ligados a los productos hechos en 
su región y haciendo del consumo local un doble compromiso 
ecológico y patriótico, los austriacos hacen de su desarrollo 
un tema prioritario. Y por una buena razón, hasta la fecha, 
declaran tener que recurrir menos sistemáticamente a los 
productos fabricados a nivel nacional que sus vecinos.

Media 17 paísesAustria

+1,9 +1,8

=

- -4

+ -1+4

+2

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Alemania, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019
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26 %

65 %

39 %
56 %

9 %5 %

43 %

16 %

41 %

40 % 31 % 6 % 5 %
6,3 -0,1

6,1 +0,3

5,7 -0,2

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Bélgica, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 40 % 42%

Un objetivo que te 
propones 22% 26%

Un acto patriótico 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 5 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Bélgica? (% «Consistentemente» o «a 
menudo»)

Productos alimenticios 75 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 40 % 65%

El equipamiento de la 
casa 41 % 60%

La ropa 33 % 56%

Un coche 21% 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 26 % 33%

17 %

23 %

24 %

11 %

BÉLGICA

Si Bélgica se posiciona en la media en términos de percepción 
de la situación nacional actual, a pesar de una ligera 
disminución, se diferencia de los europeos occidentales en una 
proporción particular en lo referente al  consumo local, como 
una producción nacional más que regional. 

El desarrollo no es una prioridad y son más numerosos los 
que prestan poca atención a este criterio. En consecuencia, 
independientemente del sector de compras, los belgas parecen 
menos frecuentes a usar productos fabricados en su país.

Bélgica

+1,4 +1,8

+6

-1

+1

-5

+233%

44%

23%

54 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Bélgica, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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46 % 51 %

39 %
56 %

3 %5 %

40 %

30%

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Bulgaria, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 42%

Un objetivo que te 
propones 28 % 26%

Un acto patriótico 29 % 24%

Una tarea 22% 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 5 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Bulgaria? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 94 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 61 % 65%

El equipamiento de la 
casa 74 % 60%

La ropa 74 % 56%

Un coche 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 33%

24 % 64 % 72 % 31 % 4 % 5 %
4,8 -0,2

6,1 +0,3

3,7

5,4 +0,1

+0,1

30%

27 %

16 %

27 %

11 %

18 %

BULGARIA

33%

44%

23%

Con una visión más pesimista de su situación personal y la de 
su país, los búlgaros son diferentes de sus vecinos europeos. 
También se distinguen por tener un concepto particular de 
los productos locales, siendo uno de los pocos países que 
defi nen «local» como «nacional». Consideran que el desarrollo 
de lo local es esencial, siendo más que en otros países un 
objetivo patriótico que genera un sentido de orgullo, la 
cuestión ecológica pasa en gran parte a un segundo plano.

Bulgaria

+3,1 +1,8

+7

-1

-9

+2

+2

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Bulgaria, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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34 %

59 %

39 %
56 %

7 %5 %

24 %

59 %

51 % 31 % 5 % 5 %
7,1

6,1 +0,3

7,2

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Dinamarca, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 42 % 42%

Un objetivo que te 
propones 26%

Un acto patriótico 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 5 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Dinamarca? (% «Consistentemente» 
o «a menudo»)

Productos alimenticios 88 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 48 % 65%

El equipamiento de la 
casa 56 % 60%

La ropa 58 % 56%

Un coche 39 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 36 % 33%

+0,5

+0,5

17 %

19 %

17 %

11 %

20%

27%

DINAMARCA

Confían en su situación personal y en la de su país, los daneses 
consideran el desarrollo de productos locales, que defi nen 
principalmente como productos nacionales, una cuestión de 
protección del medio ambiente. Un problema considerable, 
pero menos importante que en cualquier otro lugar, es que el 
consumo local no es un problema diario para más de un cuarto 
de la población. A pesar de estas manifestaciones, los daneses 
parecen favorecer la producción nacional en sus compras, 
especialmente en lo que se refi ere a la alimentación y a la ropa.

Dinamarca

+1,9 +1,8

-6

-1

+8

-2

+233%

44%

23%

44 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Dinamarca, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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36 %

59 %

39 %
56 %

5 %5 %

32%

22 %

46 %

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en España, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 40 % 42%

Un objetivo que te 
propones 49 % 26%

Un acto patriótico 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 14 % 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 13 % 17%

Un efecto de moda 6 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en España? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 86 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 62 % 65%

El equipamiento de la 
casa 57 % 60%

La ropa 58 % 56%

Un coche 39 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 36 % 33%

81 % 64 % 18 % 31 % 1 % 5 %
5,9

6,1 +0,3

4,8

5,4 +0,1

+0,3

+0,2

12 %

18 %

ESPAÑA

33%

44%

23%

En los últimos años, España ha experimentado fuertes 
tensiones sociales (económicas y de identidad) y muestra un 
comportamiento específi co hacia el consumo local, que se 
entiende en el país como un consumo de productos de su 
región. No obstante, los españoles, aunque valoran su situación 
personal y general del país más baja que la media de los países 
europeos analizados, parecen ver mejorar sus perspectivas. En 
este sentido, su relación con el consumo local es similar a una 
fase de transición. En su mayoría, este es un objetivo que se fi jan 
más que un hábito de consumo ya adquirido.

España

+2,2 +1,8

+3

-1-3

+2

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en España, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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49 % 48 %

39 %
56 %

3 %5 %

59 %

10 %

31%

22 % 31 % 3 % 5 %
5,7 -0,2

6,1 +0,3

4,6 -0,5

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Francia, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 44 % 42%

Un objetivo que te 
propones 25 % 26%

Un acto patriótico 25 % 24%

Una tarea 25 % 20%

Un orgullo 19 % 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 14 % 17%

Un efecto de moda 8 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Francia? (% «Consistentemente» o «a 
menudo»)

Productos alimenticios 83 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 61 % 65%

El equipamiento de la 
casa 45 % 60%

La ropa 40 % 56%

Un coche 50 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 25 % 33%

FRANCIA

En un contexto social particularmente tenso, los franceses 
muestran este año la oscuridad que a menudo los 
caracteriza. Más negativos con respecto a su situación 
personal y general del país, su visión del consumo local 
es mejor que en cualquier otro lugar de Europa, con una 
mayor prioridad dado su desarrollo. Más que en otros países 
europeos analizados, «local» signifi ca en Francia «regional», 
con un fuerte apego a la proximidad inmediata.

Francia

+1,6 +1,8

+11

-1

-8

-3

+233%

44%

23%

75 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Francia, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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41 %

52 %

39 %
56 %

7 %5 %

35 %

27 %

38 %

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Hungría, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 29 % 42%

Un objetivo que te 
propones 26 % 26%

Un acto patriótico 32 % 24%

Una tarea 22% 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 7 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Hungría? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 84 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 53 % 65%

El equipamiento de la 
casa 50 % 60%

La ropa 49 % 56%

Un coche 20 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 29 % 33%

40 % 64 % 58 % 31 % 2 % 5 %
4,7

6,1 +0,3

4,3

5,4 +0,1

+0,2

+0,1

14 %

23 %

HUNGRÍA

33%

44%

23%

Los húngaros son pesimistas en relación a su situación personal 
y general del país, a pesar de los resultados económicos 
ligeramente superiores. Aunque declaran no consumir más 
productos fabricados en su territorio, el consumo local sigue 
siendo para ellos una apuesta particular. Consumir localmente, 
para los húngaros tiene un signifi cado nacional, y es un objetivo 
patriótico y después, un compromiso ambiental. Entendido 
como un problema nacional, el consumo local tiene más una 
dimensión de desarrollo prioritaria que en otros países de la zona 
euro.

+3,9 +1,8

+6

-1

-11

+5

+2

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Hungría, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

Hungría

=

-

+
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58 %
41 %

39 %
56 %

1 %5 %

35 %

17 %

48 %

23 % 31 % 1 % 5 %
5,9

6,1 +0,3

4,9

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Italia, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 47 % 42%

Un objetivo que te 
propones 32 % 26%

Un acto patriótico 24%

Una tarea 34 % 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 10 % 17%

Un efecto de moda 5 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Italia? (% «Consistentemente» o «a 
menudo»)

Productos alimenticios 96 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 74 % 65%

El equipamiento de la 
casa 72 % 60%

La ropa 80 % 5 %

Un coche 45 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 37 % 33%

+0,3

+0,4

14 %

24 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Italia, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

ITALIA

Al mismo tiempo que la percepción económica de los italianos 
está mejorando, el consumo local adquiere una dimensión 
importante: es el primer país en ver este tema como un 
problema de desarrollo prioritario. Destacando por encima 
de otros países europeos, los italianos afi rman consumir 
regularmente artículos de producción nacional, especialmente 
en lo que se refi ere a alimentos, hogar, cosméticos o ropa. 
Percibido como un acto a favor del medio ambiente, el 
consumo local en Italia se considera un deber cívico.

Italia

+0,9 +1,8

-1

-4

+4

+233%

44%

23%

76 % 64 %

Media 17 países
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35 %

58 %

39 %
56 %

7 %5 %

23 %

31%

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Noruega, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 43 % 42%

Un objetivo que te 
propones 26%

Un acto patriótico 25% 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 7 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Noruega? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 80 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 42 % 65%

El equipamiento de la 
casa 48 % 60%

La ropa 39 % 56%

Un coche 25% 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 30% 33%

59 % 64 % 33 % 31 % 8 % 5 %
6,8

6,1 +0,3

7,4

5,4 +0,1

+0,2

+0,3

46 %

18 %

10 %

20%

22%

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Noruega, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

NORUEGA

33%

44%

23%

Al igual que otros países del norte de Europa, Noruega se 
caracteriza por una situación económica que se percibe 
como muy cómoda, tanto desde el punto de vista general del 
país como de la personal. Sin embargo, el consumo local no 
representa un problema más importante que en cualquier otro 
país europeo analizado: consumen con menos frecuencia que el 
resto de los europeos, los productos fabricados en el territorio, el 
porcentaje es más bajo que la media. Hasta la fecha, más de uno 
de cada cinco noruegos dice que realmente no prestan atención 
al consumo de productos locales en su día a día.

Noruega

+1,9 +1,8

-7

-1

-4

+11

+2

Media 17 países

=
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26 %

66 %

39 %
56 %

8 %5 %

29 %

44 %

43 % 31 % 6 % 5 %
5,8

6,1 +0,3

5,3

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Polonia, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 27 % 42 %

Un objetivo que te 
propones 26 %

Un acto patriótico 35 % 24%

Una tarea 22% 20%

Un orgullo 19 % 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 12 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Polonia? (% «Consistentemente» o «a 
menudo»)

Productos alimenticios 90 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 77 % 65%

El equipamiento de la 
casa 72 % 60%

La ropa 68 % 56%

Un coche 28 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 38 % 33%

+0,2

+0,5

27 %

23%

16 %

POLONIA

Los polacos perciben este año una leve mejoría en sus 
condiciones de vida, tanto a nivel general de su país como en lo 
que respecta a su situación personal. En este contexto, hacen 
que el consumo local (entendido en una ambivalencia entre 
local y nacional), sea un tema más patriótico que ambiental, al 
igual que la mayoría de los países de Europa del Este, y son más 
numerosos que la media en declarar consumir habitualmente 
artículos de producción nacional, especialmente en lo que 
respecta a productos de higiene y belleza, equipamiento del 
hogar o ropa.

Polonia

+4 +1,8

-3

-1

+3

+233%

44%

23%

51 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Polonia, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-
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Think local, act local!

53 % 46 %

39 %
56 %

1 %5 %

32%

25 %

43 %

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Portugal, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 26 % 42%

Un objetivo que te 
propones 28 % 26%

Un acto patriótico 27 % 24%

Una tarea 45 % 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 8 % 17%

Un efecto de moda 4 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Portugal? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 92 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 49 % 65%

El equipamiento de la 
casa 68 % 60%

La ropa 65 % 56%

Un coche 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 26 % 33%

65 % 64 % 33 % 31 % 2 % 5 %
5,8

6,1 +0,3

5,5

5,4 +0,1

+0,1

+0,2

25 % 17 %

PORTUGAL

33%

44%

23%

Los portugueses se encuentran en consonancia con la media de 
Europa en lo que respecta a la valoración de la situación actual 
de su país y su poder adquisitivo. Pero destacan por encima del 
resto en lo que respecta a posicionar el consumo local en el centro 
de lo que está en juego: es el primer país en valorar su desarrollo 
como importante. El consumo local es percibido como un deber, 
mezclando la responsabilidad medioambiental y la responsabilidad 
patriótica. Concretamente, este impulso se manifi esta principal-
mente en un uso más frecuente de los productos locales en los 
sectores de alimentación, productos para el hogar y ropa.

Portugal

+2,1 +1,8

+3

-1

-2

-1

+2

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Portugal, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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25 %

66 %

39 %
56 %

9 %5 %

26 %

46 %

66 % 31 % 22 % 5 %
5,6

6,1 +0,3

5,4

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en República Checa, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 29% 42%

Un objetivo que te 
propones 20% 26%

Un acto patriótico 30% 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 5 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría 
que prefi ere productos hechos en República Checa? (% 
«Consistentemente» o «a menudo»)

Productos alimenticios 89 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 60 % 65%

El equipamiento de la 
casa 53 % 60%

La ropa 39 % 56%

Un coche 48 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 22% 33%

+0,1

+0,1

28 %

24%

27%

13 %

REPÚBLICA CHECA

En lo que respecta a la media europea relativa a la percepción 
de su situación socioeconómica nacional y personal, los checos 
declaran una relación con el consumo local en consonancia con el  
resto de los países de Europa del Este. Los productos locales se 
defi nen como productos producidos en el país y son consumidos 
por el deber patriótico y el orgullo, dos temas que están al mismo 
nivel que lo relacionado con el tema medioambiental. Con una 
cuarta parte de los residentes que dicen que aún prestan poca 
atención en sus compras, la prioridad otorgada al desarrollo del 
consumo local es bastante baja.

República Checa

+3 +1,8

+1

-1

+4

-4

+233%

44%

23%

12 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en República Checa, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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Think local, act local!

45 % 52 %

39 %
56 %

3 %5 %

32%

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Rumanía, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 22% 42%

Un objetivo que te 
propones 31% 26%

Un acto patriótico 34% 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 7 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Rumanía? (% «Consistentemente» o 
«a menudo»)

Productos alimenticios 94 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 71 % 65%

El equipamiento de la 
casa 73 % 6%

La ropa 67 % 56%

Un coche 34 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 31 % 33%

27 % 64 % 56 % 31 % 17 % 5 %
6

6,1 +0,3

4,4

5,4 +0,1

+0,3

+0,5

36%

32%

19 %

13%

30 %

RUMANÍA

33%

44%

23%

Las perspectivas para los rumanos parecen estar mejorando 
ligeramente este año, aunque sus niveles de satisfacción con la 
situación general del país y su situación personal siguen siendo 
ligeramente más bajos que el resto de países europeos. En 
este contexto, la necesidad de desarrollar el consumo local, 
experimentado sobre todo como un acto patriótico que guía 
sus compras, parece ser una prioridad particular. De hecho, los 
rumanos parecen centrarse más que en otros países en realizar 
compras de producción nacional, los únicos sectores que siguen 
bajos son el de automóvil y el de alta tecnología.

Rumanía

+3,4 +1,8

+2

-1

-1

-1

+2

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Rumanía, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-
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33 %

60 %

39 %
56 %

7 %5 %

23 %

50 %

48 % 31 % 6 % 5 %
6,6

6,1 +0,3

5,9

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Reino Unido, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 40 % 42%

Un objetivo que te 
propones 26%

Un acto patriótico 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 4 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Reino Unido? (% «Consistentemente» 
o «a menudo»)

Productos alimenticios 82 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 61 % 65%

El equipamiento de la 
casa 63 % 60%

La ropa 55 % 56%

Un coche 38 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 36 % 33%

+0,3

+0,1

27 %

16 %

19 %

18 %

24 %

28 %

REINO UNIDO

En el contexto del Brexit, el problema del consumo local 
es complejo para los británicos. El Reino Unido, aislado del 
resto de Europa por su situación insular y por su naturaleza 
compuesta, está luchando por defi nir por unanimidad un 
producto local, que para la mitad de los británicos es un 
producto hecho en el Reino Unido, y para otros, un producto 
más regional. Incluso si se pudiera esperar una percepción 
patriótica de este tipo de consumo, los británicos destacan 
sobre todo en un consumo local motivado por la participación 
en la protección del medio ambiente.

Reino Unido

+1,4 +1,8

+2

-1

-4

+2

+233%

44%

23%

46 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Reino Unido, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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34 %

59 %

39 %
56 %

7 %5 %

37 %

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Eslovaquia, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 23% 42%

Un objetivo que te 
propones 24% 26%

Un acto patriótico 33 % 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 17%

Un efecto de moda 4 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Eslovaquia? (% «Consistentemente» 
o «a menudo»)

Productos alimenticios 90 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 58 % 65%

El equipamiento de la 
casa 55 % 60%

La ropa 44 % 56%

Un coche 29 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 24% 33%

22 % 64 % 44 % 31 % 34 % 5 %
5,4

6,1 +0,3

4,6

5,4 +0,1

+0,1

+0,1

28 %

35 %

24%

24%

17 %

ESLOVAQUIA

33%

44%

23%

Los eslovacos muestran una dinámica positiva con respecto 
a su poder adquisitivo. Eslovaquia es el país con la defi nición 
más amplia de lo que puede ser un producto «local» (un 
producto «nacional» en su mayor parte, y para más de 
un tercio, un producto hecho en Europa). Los eslovacos 
dependen menos de la producción nacional para todos los 
tipos de productos, excluyendo el sector alimentario. Y en 
este contexto, consumirlo localmente se considera un acto 
patriótico y una fuente de orgullo cuando se realiza.

Eslovaquia

+4,3 +1,8

-1

-6

+6

+2

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Eslovaquia, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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42 %

53 %

39 %
56 %

5 %5 %

31%

24 %

45 %

36 % 31 % 3 % 5 %
6,6

6,1 +0,3

6,1 -0,1

5,4 +0,1

¿QUÉ SIGNIFICA CONSUMO LOCAL?

Para usted, ¿diría que consumir localmente, es decir, privilegiar los 
productos hechos en Suecia, es especialmente...?

Un acto a favor del 
medio ambiente 61 % 42%

Un objetivo que te 
propones 31 % 26%

Un acto patriótico 24%

Una tarea 20%

Un orgullo 15 % 20%

Un tema al que no le 
prestas atención 12 % 17%

Un efecto de moda 8 % 6%

CONSUMO LOCAL, ¿QUÉ PRODUCTOS?

Cuando compra cada uno de los siguientes productos, ¿diría que 
prefi ere productos hechos en Suecia? (% «Consistentemente» o «a 
menudo»)

Productos alimenticios 90 % 87%

Higiene y productos de 
belleza 53 % 65%

El equipamiento de la 
casa 58 % 60%

La ropa 43 % 56%

Un coche 36 % 41%

Equipo de alta fi delidad 
y tecnología 32 % 33%

=

19 %

9 %

SUECIA

Más cómodos con su situación personal y general del país 
que el resto de los europeos, los suecos hacen del consumo 
local una prioridad de desarrollo. Más que en cualquier otro 
páis, el consumo local representa un compromiso ecológico 
para los suecos y, por lo tanto, es un objetivo de consumo 
diario. Sin embargo, aparte de los productos alimenticios, los 
suecos parecen consumir menos productos producidos en el 
territorio nacional que otros países europeos.

Suecia

+1,9 +1,8

+4

-1

+3

-7

+233%

44%

23%

61 % 64 %

Media 17 países

CONTEXTO ECONÓMICO 2019

DEFINICIÓN DE UN PRODUCTO LOCAL.

Para usted personalmente, ¿diría que un producto 
local es sobre todo un producto ...?

IMPORTANCIA DE DESARROLLAR EL CONSUMO LOCAL

¿Diría que alentar la compra de productos de fabricación local, es 
decir, en Suecia, es ...?

Importante pero no 
una prioridad

No es importante

Alta prioridad

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN DEL PAÍS

¿Cómo describiría usted la situación general actual de su 
país con una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DE LA SITUACIÓN PERSONAL

¿Cómo describiría usted su situación personal actual con 
una nota del 1 al 10?

PERCEPCIÓN DEL PODER DE COMPRA

Respecto a los últimos 12 meses,  usted diría que su poder 
de compra…?

Ha permanecido 
estable

Ha bajado

Ha aumentado

Hecho en tu 
área

Hecho en tu 
país

Hecho en un 
país europeo

Previsión de la tasa 
de crecimiento 
nacional 2019

Previsión de la tasa 
de crecimiento 

zona euro pour 2019

=

-

+
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FICHA TÉCNICA

El Observatorio Cetelem
Consumo Europa 2019

Encuesta a consumidores 
Estudio cuantitativo realizado en 17 países europeos por Harris Interactive del 27 de 
noviembre al 10 de diciembre 2018.

Metodología y muestra: 

La metodología utilizada han sido entrevistas CAWI a 13.800 individuos con edades 
entre 18 y 75 años. 

El número de encuestas  por país es de 800 excepto en Francia que es de 1.000. 
La muestra es representativa a nivel nacional de cada uno de los países analizados. 
La representatividad de la muestra está asegurada por el método de cuotas (sexo, 
edad, Renta, región).

Países analizados: 

Francia, Alemania, Austria, Bélgica, Bulgaria, Dinamarca, España, Hungría, Italia, 
Noruega, Polonia, Portugal, República Checa, Rumanía, Reino Unido, Eslovaquia y 
Suecia.
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